
हेड ऑफिस: 636, भू-तल, डॉ. मुखर्जी नगर, दिल््लली-110009       Page - 1 sanskritiias.com

  Page - PB

Yojana Summary- July 2025

प्रेस इन इडंिया रिपोर््ट
सदंर््भ 

	¾ भारतीय प््रििंट मीडिया उद्योग ने वैश्विक स््तर पर डिजिटल और सोशल मीडिया 
प््ललेटफॉर््म के उदय के बावजदू स््थथिर वदृ्धि और लचीलापन दिखाया ह।ै

	¾ प्रेस रजिस्ट्रार जनरल की वार््षषिक रिपोर््ट ‘प्रेस इन इंडिया’ पंजीकृत समा�-
चार-पत्ररों और पत्रिकाओ ंपर व््ययापक डाटा प्रदान करती ह,ै जो भारत के 
प्रकाशन क्षेत्र की विविधता और भाषायी बहुलता को दर््शशाती ह।ै

रिपोर््ट के प्रमुख निष््कर््ष
प्रकाशनोों मेें वदृ्धि

	¾ वर््ष 2017 मेें 1.18 लाख पंजीकृत प्रकाशनोों से वर््ष 2022-23 मेें 1.48 लाख 
तक, प््रििंट मीडिया क्षेत्र अनकूुलनशीलता और निरंतर मांग को प्रदर््शशित 
करता ह।ै अकेले वर््ष 2022-23 मेें 2,318 नई पत्रिकाए ँपंजीकृत की गई।ं

भाषा वितरण
	¾ हिंदी वर््ष 2022-23 तक 57,000 से अधिक पत्रिकाओ ंऔर सबसे अधिक 
प्रसार (2्0 करोड़) के साथ प््रििंट मीडिया परिदृश््य पर हावी ह।ै

	¾ अगं्रेज़ी संख््यया मेें दसूरे स््थथान पर बनी हुई ह ै (्20,000 पत्रिकाए)ँ लेकिन 
डिजिटल बदलावोों के कारण प्रसार मेें थोड़़ी गिरावट दखेी गई ह।ै

	¾ मराठी, उर््ददू, तेलगु,ू गजुराती और मलयालम जैसी क्षेत्रीय भाषाओ ंमेें भी 
प्रचलन मेें उल््ललेखनीय वदृ्धि दखेी गई ह,ै जो राज््योों मेें मज़बतू पाठक संख््यया 
व साक्षर सचूित जनता का संकेत ह।ै

योजना का सार
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क्षेत्रीय रुझान
	¾ उत्तर प्रदशे पंजीकृत पत्रिकाओ ं(~21,660) की संख््यया मेें सबसे आगे ह,ै 
इसके बाद महाराष्टट्र (~20,488) का स््थथान ह।ै

	¾ इन राज््योों मेें वार््षषिक विवरण दाखिल करने मेें अनपुालन की दर भी उच््च ह,ै 
जो एक मज़बतू प््रििंट मीडिया पारिस््थथितिकी तंत्र को दर््शशाता ह।ै

चुनौतियाँ
	¾ हालाँकि कुछ पत्रिकाओ ंने परिचालन बंद कर दिया ह।ै (2022-23 मेें 34)] 
पिछले वर्षषों की तलुना मेें गिरावट न््ययूनतम ह,ै जो वित्तीय चनुौतियोों और 
दर््शकोों की बदलती प्राथमिकताओ ंके बीच लचीलेपन का संकेत दतेी ह।ै

नए प्रकाशन
	¾ शीर््षक आवेदन उच््च बने हुए हैैं, वर््ष 2022-23 मेें 14,000 से अधिक 
आवेदन और लगभग 4,772 नए शीर््षक स््ववीकृत हुए, जो प््रििंट मीडिया मेें 
चल रही गतिशीलता व उद्यमशीलता की रुचि को दर््शशाता ह।ै

भारतीय मीडिया और मनोरंजन उद्योग

सदंर््भ
	¾ भारत का मीडिया और मनोरंजन (M&E) उद्योग दनुिया भर मेें सबसे तेज़ी 
से बढ़ने वाले उद्योगोों मेें से एक ह,ै जो किफायती इटंरनेट, बढ़ती आय 
और तेज़ी से डिजिटल स््वरूप अपनाने से प्रेरित ह।ै वर््तमान मेें इसमेें प्रति 
उपयोगकर््तता औसत राजस््व (ARPU) मेें वदृ्धि और सामग्री की मात्रा मेें 
विस््ततार दखेा जा रहा ह।ै

	¾ FICCI-EY रिपोर््ट के अनसुार, भारत का विज्ञापन से जी.डी.पी. अनपुात 
वर््ष 2025 तक 0.38% (2019) से बढ़कर 0.4% होने की उम््ममीद ह।ै
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उद्योग का आकार और विकास अनुमान
	¾ वर््ष 2026 तक 3.08 ट्रिलियन रुपए (2024 मेें 2.55 ट्रिलियन रुपए से) तक 
पहुचँने के लिए 10% चक्रवदृ्धि वार््षषिक वदृ्धि दर (CAGR) पर बढ़ने का 
अनमुान ह।ै

	¾ पारंपरिक मीडिया (टीवी, प््रििंट, रेडियो आदि) ने वर््ष 2023 के राजस््व मेें 
57% का योगदान दिया; प््रििंट मीडिया के FY25 (ICRA) मेें 8-10% बढ़ने 
की उम््ममीद ह।ै

	¾ वीडियो बाज़ार (टी.वी. + डिजिटल) वर््ष 2028 तक 13 बिलियन डॉलर 
(2023) से बढ़कर 17 बिलियन डॉलर (मीडिया पार््टनर््स एशिया) होने का 
अनमुान ह।ै

मुख््य बिंदु एवं डिजिटल उभार
विज्ञापन

	¾ वर््ष 2024 मेें विज्ञापन बाज़ार 330 बिलियन रुपए हो गया ह,ै जिसमेें टी.वी. 
और डिजिटल विज्ञापन प्रत््ययेक 38% योगदान ह।ै 

	¾ विज्ञापन खर््च मेें भारत वैश्विक स््तर पर 8osa स््थथान पर ह ैऔर शीर््ष 10 
बाज़ारोों मेें सबसे तेज़ी से बढ़ रहा ह।ै

ओ.टी.टी. और वीडियो स्ट्रीमिग
	¾ 14.1% की सी.ए.जी.आर. से बढ़ते हुए इस खंड के वर््ष 2026 तक 21,032 
करोड़ रुपए तक पहुचँने की उम््ममीद ह।ै 

	¾ वर््ष 2023 मेें भारत मेें 481.1 मिलियन उपयोगकर््तता थे, जिनमेें 138.2 
मिलियन सशलु््क ग्राहक और 130.2 मिलियन सदस््यता वीडियो ऑन 
डिमांड (SVOD) खाते (2022) शामिल थे। 

	¾ भारतीय ओ.टी.टी. प््ललेटफॉर््म पर अतंर््रराष्ट्रीय उपयोगकर््तताओ ंसे राजस््व दो 
वर्षषों मेें 194% बढ़़ा ह।ै
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AVGC सेक््टर (एनिमेशन, VFX, गेमिग, कॉमिक््स)
	¾ यह सेक््टर ~9% सी.ए.जी.आर. से बढ़ने की उम््ममीद ह,ै जो वर््ष 2024 तक 
3 लाख करोड़ रुपए तक पहुचँ गया ह।ै 

	¾ अकेले एनिमशेन और VFX के 1.3 बिलियन डॉलर (2023) से बढ़कर 
2.2 बिलियन डॉलर (2026) (CII GT रिपोर््ट) होने का अनमुान ह,ै जिससे 
M&E उद्योग मेें उनकी हिस््ससेदारी 5% से बढ़कर 6% हो जाएगी।

ऑनलाइन गेमिग
	¾ चौथा सबसे बड़़ा M&E सेगमेेंट भारत का ऑनलाइन गेमिंग बाज़ार वर््ष 
2025 तक 7 बिलियन अमरेिकी डॉलर तक पहुचँने का अनमुान ह।ै 

	¾ दशे मेें वर््ष 2023 मेें 455 मिलियन गेमर््स थे, जो वर््ष 2024 मेें बढ़कर 491 
मिलियन हो गए हैैं, जिसमेें 90 मिलियन भगुतान करने वाले उपयोगकर््तता हैैं। 

	¾ वित्त वर््ष 24 मेें राजस््व 3.8 बिलियन अमरेिकी डॉलर रहा, जो 23% की 
वार््षषिक वदृ्धि दर््शशाता ह।ै वित्त वर््ष 24 की पहली तिमाही मेें मोबाइल गेमिंग 
समय मेें 20% की वदृ्धि हुई।

डिजिटल मीडिया
	¾ वर््ष 2024 मेें 10.07 बिलियन अमरेिकी डॉलर का राजस््व उत््पन््न करने का 
अनमुान ह।ै

स््ममार््ट टी.वी. और शॉर््ट-फॉर््म वीडियो
	¾ भारत मेें वर््ष 2025 तक 40-50 मिलियन कनेक््टटेड स््ममार््ट टी.वी. होने की 
उम््ममीद ह।ै 

	¾ लगभग 600-650 मिलियन उपयोगकर््तता 55-60 मिनट के औसत दनैिक 
दखेने के समय के साथ छोटे वीडियो का उपभोग कर रह ेहैैं।
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म््ययूज़िक स्ट्रीमिग
	¾ 180 मिलियन डॉलर (2019) से बढ़कर 445 मिलियन डॉलर (2026) होने 
की उम््ममीद ह।ै 

	¾ भारत मेें वर््ष 2023 मेें 185 मिलियन श्रोता थे, लेकिन केवल 7.5 मिलियन 
ही सशलु््क ग्राहक थे। 

	¾ प्रमखु प््ललेटफॉर््म मेें गाना (30%)] स््पपॉटिफाई (26%)] जियोसावन (24%) 
और विंक (15%) शामिल हैैं।

डी.टी.एच. सेवाएँ
	¾ 2.8% की सी.ए.जी.आर. पर 6.48 बिलियन डॉलर (2023) से बढ़कर 
7.59 बिलियन डॉलर (2029) होने का अनमुान ह।ै

निवेश और विकास
	¾ एफ.डी.आई. प्रवाह : अप्रैल 2000 से सितंबर 2024 तक सचूना और 
प्रसारण क्षेत्र मेें कुल 99,096 करोड़ रुपए।

	¾ निजी इक््वविटी/उद्यम पंूजी निवेश : वर््ष 2023 मेें सालाना आधार पर 
84% घटकर 575 मिलियन डॉलर रह गया।

सरकारी पहल
	¾ भारत सरकार ने मीडिया और मनोरंजन (M&E) उद्योग के संरचित व नैतिक 
विकास का समर््थन करने के लिए कई विनियामक एवं संस््थथागत कदम 
उठाए हैैं जो निम््नलिखित हैैं-

एफ.एम. और रेडियो विस््ततार
	¾ प्रधानमंत्री ने 91 स््थथानोों पर 100W एफ.एम. ट््राांसमीटर चाल ूकिए (अप्रैल 
2023)। ए.आई.आर. की पहुचँ 615 ट््राांसमीटरोों तक बढ़ गई ह ैजो 73.5% 
आबादी को कवर करती ह।ै
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अंतर््रराष्ट्रीय प्रचार
	¾ भारत ने फ््रााँस मेें एनेसी इटंरनेशनल एनिमशेन फेस््टटिवल (जनू 2023) मेें 
अपनी AVGC क्षमताओ ंका प्रदर््शन किया।

नियामक सधुार
	¾ ट्राई प्रसारण क्षेत्र के सधुारोों को उत्प्रेरित करने के लिए सचूना और प्रसारण 
मंत्रालय (MIB) को अपनी सिफारिशोों को तेज़ी से आगे बढ़़ाने की कोशिश 
कर रहा ह।ै

	¾ केबल टेलीविज़न नेटवर््क  (संशोधन) नियम, 2021 ने टीवी सामग्री के संबंध 
मेें नागरिकोों के लिए तीन-स््तरीय शिकायत निवारण तंत्र की शरुुआत की।

	¾ सचूना प्रौद्योगिकी (मध््यवर्ती दिशा-निर्देश और डिजिटल मीडिया आचार 
संहिता) नियम, 2021, 25 फरवरी, 2021 को अधिसचूित डिजिटल मीडिया 
के लिए एक प्रगतिशील नियामक संरचना की स््थथापना की, जिसमेें तीन-
स््तरीय शिकायत निवारण प्रणाली के माध््यम से समाचार प्रकाशक और 
ओ.टी.टी. प््ललेटफॉर््म शामिल हैैं।

ससं््थथागत विकास
	¾ सरकार मुबंई मेें एनिमशेन, विज़अुल इफेक््टट््स, गेमिंग और कॉमिक््स 
(AVGC) के लिए एक राष्ट्रीय उत््ककृ ष्टता केें द्र स््थथापित करने के लिए काम 
कर रही ह।ै यह घोषणा नवंबर 2021 मेें दोहराई गई।

	¾ भारतीय प्रसारण फाउंडशन (IBF) ने मई 2021 मेें अपने अधिदशे का 
विस््ततार करते हुए डिजिटल और OTT प््ललेटफॉर््म को शामिल किया, 
जिसका नाम बदलकर भारतीय प्रसारण और डिजिटल फाउंडशन (IBDF) 
कर दिया गया। 

	¾ IBDF को वर््ष 2021 के IT नियमोों के तहत एक स््व-नियामक निकाय 
(SRB) स््थथापित करने का भी काम सौौंपा गया ह।ै
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अंतर््रराष्ट्रीय सहयोग
	¾ भारत और कनाडा ने एक ऑडियो-विज़अुल सह-निर््ममाण समझौते पर 

हस््तताक्षर किए, जिससे दोनोों दशेोों के निर््ममाता रचनात््मक सामग्री व सांस््ककृति क 

आदान-प्रदान पर सहयोग कर सकेें गे।

	¾ प्रसार भारती और सार््वजनिक सेवा मीडिया मालदीव ने प्रसारण मेें क्षमता 

निर््ममाण के लिए फरवरी 2021 मेें एक सहयोग समझौते पर हस््तताक्षर किए।

ओ.टी.टी. और डिजिटल प््ललेटफॉर््म के लिए समर््थन
	¾ नेटफ््ललिक््स, अमज़ेॅन प्राइम वीडियो, डिज़नी + हॉटस््टटार, जी5 और वटू जैसे 

ओ.टी.टी. प््ललेटफॉर््म ने फरवरी 2021 मेें IAMAI की डिजिटल एटंरटेनमेेंट 

कमटेी द्वारा अंतिम रूप दिए गए एक स््व-नियमन कोड का समर््थन किया ह,ै 

जो ज़िम््ममेदार सामग्री निर््ममाण की नीींव रखता ह।ै 

सामग्री निरीक्षण विस््ततार
	¾ नवंबर 2020 मेें, डिजिटल प््ललेटफॉर््म पर ओ.टी.टी. प््ललेटफॉर््म, फिल््मेें, वेब 

सीरीज़, समाचार व करेेंट अफेयर््स को सचूना और प्रसारण मंत्रालय के दायरे 

मेें लाया गया। 

फिल््ममाांकन मेें आसानी
	¾ राष्ट्रीय फिल््म विकास निगम के तहत फिल््म सवुिधा कार््ययालय (FFO) 

ने रेल मंत्रालय के साथ साझदेारी मेें रेलवे स््थथानोों पर फिल््ममाांकन के लिए 

अनमुति प्रक्रियाओ ंको सरल बनाने के लिए एकल-खिड़की मज़ंरूी प्रणाली 

शरुू की। 
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आगे की राह
	¾ डिजिटल अपनाना : 5G की शरुुआत और आगामी 6G योजना, विशषे 

रूप से ग्रामीण क्षेत्ररों मेें कंटे ेंट की खपत मेें क््राांतिकारी बदलाव लाने के लिए 

तैयार ह ैजिससे विज्ञापनदाताओ ंऔर कंटे ेंट निर््ममाताओ ंके लिए नए बाज़ार 

खलुेेंगे।

	¾ खुदरा और ई-कॉमर््स विज्ञापन : खाद्य और पेय पदार्थथों मेें नए खिलाड़़ियोों 

के प्रवेश, ई-कॉमर््स के उपयोग मेें वदृ्धि और घरेल ू फर्ममों द्वारा खोजपरू््ण 

अभियानोों से खदुरा विज्ञापनोों मेें वदृ्धि को बढ़़ावा मिलने की संभावना ह।ै

	¾ ग्रामीण विस््ततार : जैसे-जैसे शहरी बाज़ार संतपृ्त होते जा रह ेहैैं, ग्रामीण 

भारत मीडिया और मनोरंजन विकास के लिए अगले मोर्चे के रूप मेें उभर 

रहा ह ै जिसे बढ़ती आय, इटंरनेट की पहुचँ और डिजिटल साक्षरता का 

समर््थन प्राप्त ह।ै


